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Carl Elsener, CEO der Victorinox AG erhilt den 4. Award des
Internationalen Marken-Kolloquiums

Dortmund, 28. April 2015
Der 4. Award des Internationalen Marken-Kolloquiums geht ins Swiss Knife Valley.

Carl Elsener fithrt das 1884 gegriindete Schweizer Familienunternehmen erfolgreich in der
vierten Generation. Victorinox ist nicht nur ein Paradebeispiel eines Familienunternehmens,
sondern auch einer starken Marke. Die Marke mit dem weiflen Kreuz aufrotem Schild hat mit
ihrem Hauptprodukt, dem Schweizer Armeemesser, spitestens seit , McGyver” auch
hierzulande einen sehr hohen Bekanntheitsgrad. Elsener ist es gelungen, das
Produktportfolio geschickt um Haushaltmesser und Berufsmesser, Uhren, Bekleidung,
Reisegepack und Parfum zu erweitern und so die Marke , Victorinox” und ein grofles Stiick
»Swissness” in die gesamte Welt zu exportieren und dort zu verankern. Dies waren die
Hauptargumente der hochkaritig besetzten Award-Jury.

130 Jahre gesundes Wachstum

Die 130-jdhrige Geschichte von Victorinox ist gepréagt von Bestdndigkeit und
kontinuierlichem Wachstum. Typisch schweizerische Eigenschaften gaben den Takt der
Unternehmensentwicklung vor. Entstanden in einer Zeit, als die Schweiz noch zu den
drmeren Lindern Europas zidhlte, begleiten Pioniergeist, Beharrlichkeit und
Heimatverbundenheit die Geschichte des Unternehmens. Victorinox ist bis heute ein
Familienunternehmen und hat sich seine Unabhéngigkeit bewahrt.. 90 Prozent der Aktien
sind Eigentum der Victorinox-Unternehmensstiftung. Die verbleibenden 10 Prozent
befinden sich im Besitz einer karitativen Stiftung. Das Traditionsunternehmen beschiftigt
weltweit iber 2000 Mitarbeitende.

Das erste Mal gewinnt ein Schweizer Markenfiihrer

Victorinox habe es geschafft, den Markenkern stets zu bewahren und zu pflegen ohne
stehenzubleiben, so die Jury. ,Die wesentlichen Werte Qualitit, Funktionalitit und
Innovation verkniipft mit dem typischen Victorinox-Design spiegeln sich heute in der
gesamten Kollektion wider und préigen ldngst nicht mehr nur die bertihmten Schweizer
Taschenmesser”, begriindet Jury-Vorsitzender und Wachstumsexperte Prof. Dr. Guido Quelle
das Urteil der Jury. , Auch die tiefe Verbundenheit mit der Region Schwyz ist beeindruckend. ”

»S0 schwer war es noch nie, sich fiir einen Preistrager zu entscheiden. Das Spektrum der zwolf
Nominierungen war enorm: for-profits, non-profits, Wissenschaftler, Unternehmen ganz
unterschiedlichen Alters und eine Vielzahl an Begriitndungen gestalteten die Wahl besonders
lebhaft”, sagt Quelle hocherfreut tiber die engagierte Jury, zu der u.a. Paolo Dell’ Antonio,
Vorstandssprecher von Mast-Jagermeister, Tante-Emma-Neu-Erfinder Sebastian Diehl,
Weber-Grill-EMEA-Prisident Hans-Jiirgen Herr, MeisterSinger-Chef Manfred Brassler,
REGAL-Herausgeber Manfred Schuhmayer, KMU-Chefredakteur Michael Drosten sowie der
erste Preistrager des Awards, Marketingpapst Heribert Meffert gehoren.

Der Award wird anlésslich des 12. Internationalen Marken-Kolloquiums am 3. September

2014 feierlich live an den Laureaten tibergeben. Die Ehrung des Preistrdgers und der
anwesenden Nominierten ist stets ein Highlight des Kolloquiums.

Award 2015 zum vierten Mal vergeben
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Mit dem Award ehrt das Internationale Marken-Kolloquium jihrlich einen Vordenker im
Bereich Markenfiihrung, fiir den Marke kein Selbstzweck ist, sondern ein Vehikel fiir
profitables unternehmerisches Wachstum. Eine Personlichkeit, die eine Marke in
besonderem Mafie aufgebaut, gepréigt oder gefiihrt hat. Zur Verleihung des 4. Awards —im
Rahmen des 12. Internationalen Marken-Kolloquiums - kommen Marken-Entscheider aus
Deutschland, Osterreich und der Schweiz im Kloster Seeon im Chiemgau zusammen. Lingst
selbst eine Marke, vereint das Internationale Marken-Kolloquium in diesem Jahr Beitrige u.a.
von Twitter-Deutschland-Chef Thomas de Buhr, Medienvorstand und Solo-Cellist der
Berliner Philharmoniker Olaf Maninger, Sound-Perfektionierer Daniel Sennheiser und
Sonnentor-Griinder Johannes Gutmann.

Weitere Informationen und eine Moglichkeit am Internationalen Marken-
Kolloquium teilzunehmen, finden Sie unter www.internationales-marken-
kolloquium.de - aktuelle Neuigkeiten auch bei Twitter @M Kolloquium bzw.
Facebook https://www.facebook.com/pages/Internationales-Marken-
Kolloquium/388279751213173
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Redaktionelle Verwendung frei. Foto Carl Elsener, CEO Victorinox AG, Ibach-Schwyz (©
Victorinox AG) und Foto Programm 12. Internationales Marken-Kolloquium (© Mandat)
unter http://www.mandat.de/de/menu/presse-raum/photos-und-downloads/fotos-
internationales-marken-kolloquium/
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Seit 2004 hatsich das Internationale Marken-Kolloquium zu einer der herausragenden
Marken-Veranstaltungen im deutschsprachigen Raum entwickelt. Stets ist ein ausgewihltes
Teilnehmerfeld von maximal 80 Unternehmern, Geschiftsfithrern, Vorstinden und
seniorigen Fithrungskréften vor Ort. Seit 2012 steht es unter der Leitung der Dortmunder
Mandat Managementberatung und ihres Geschiftsfiihrers Guido Quelle.
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Prof. Dr. Guido Quelle ist seit mehr als 20 Jahren Unternehmer. Als Berater, Autor, Redner und
Experte flir profitables Wachstum unterstiitzt er aktive Unternehmenslenker dabei, ihre
Unternehmen auf nachhaltiges Wachstum zu trimmen. Der geschiftsfithrende Gesellschafter der
Mandat Managementberatung hat mehr als 400 Fachartikel und 14 Biicher geschrieben und
herausgegeben, zuletzt , Wachstum beginnt oben” (Gabler, 2014) und , Profitable Growth:
Release Internal Growth Brakes and Bring Your Company to the Next Level” (Springer, 2012).
Guido Quelle ist Gastgeber des Internationalen Marken-Kolloquiums, das 2015 zum zwolften
Mal stattfindet. Er ist erster Europader in der Million Dollar Consultant® Hall of Fame und
Honorarprofessor an der Hochschule fiir Logistik und Wirtschaft, Hamm.

Die Mandat Managementberatung GmbH, Dortmund, unterstiitzt ihre Klienten seit 25 Jahren
dabei, profitabel zu wachsen. Zu den mehr als 160 deutschen und multinationalen Klienten — mit
tiber 400 Projekten — gehoren ANZAG (heute: Alliance Healthcare Deutschland), Deutsche
Post/DHL, Saint-Gobain, Hornbach, Mercedes-Benz, Volkswagen oder die Erasmus Universitdt
Rotterdam sowie zahlreiche mittelstindische Unternehmen. Seit 2013 ist Mandat auch in London
und New Yorkvertreten.
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