
Editorial
Ein Spruch für die Phrasensammlung: 
„Mensch, was ist dieses Jahr wieder 
schnell vergangen.“ 

Die aufmerksamen Growthletter-Le-
ser und Mandat-Fans wissen, dass sich 
im September bei uns im nunmehr 
siebten Jahr alles um das strategisch 
wichtige Thema „Marke“ dreht. Im 
September steht der Mandat Growth-
letter unter diesem Fokus, im Septem-
ber haben wir unsere wichtigstes Jah-
res-Veranstaltung, im September sind 
wir im Kloster Seeon, zu unserem In-
ternationalen Marken-Kolloquium, 
wo sich achtzig Menschen einmal im 
Jahr treffen, um über Strategie, Marke, 
Wachstum miteinander aus Sicht der 
Unternehmensführung zu sprechen. 

Und dieses Jahr, von 2017 auf 2018 
ging gefühlt besonders schnell vorü-
ber. 

Wenn Sie diesen Mandat Growthletter 
lesen, sind wir in den letzten Vorberei-
tungen für Seeon, die letzten Abstim-
mungen erfolgen, einzelne Teilneh-
mer müssen noch kurzfristig absagen, 
was wiederum andere Teilnehmer auf 
der Warteliste freut. Das Internationa-
le Marken-Kolloquium hat sich wei-
terentwickelt, Jahr für Jahr – übrigens 
ein wichtiges Merkmal einer lebendi-
gen Marke: Den Kern bewahren und 
das Ganze daraus stets weiter zu ent-
wickeln.

Haben Sie kürzlich an Ihrer Marke ge-
arbeitet? Mit welchem Erfolg? Schrei-
ben Sie mir, oder sagen Sie es mir auf 
dem Internationalen Marken-Kolloqui-
um, denn den einen oder anderen Un-
ternehmenslenker, der dies liest, treffen 
wir ja dort.

Herzliche Grüße

Ihr und Euer
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